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El campo de actividad de los proveedores recnologicos de soluciones para
el marketing digital se ha visto convulsionado en los ltimos tempos por
movimientos de concentracidn, Los hechos mas relevantes en el mercado
de recnologia de adserving y medicion publicitania tienen nombre propio:
la compra de 24/7 Real Media por parte del grupo publicitario WPP, la de
RightMedia por Yahoo! y la de Atlas (dentro de aquantive) por parte de
Microsolt, asi como la potencial adquisicion de DoubleClick por parte de
Google (si recibe luz verde desde la Comisién Europea, organismo que
investiga el impacto que puede tener la fusion de ambas entre sus clientes).
Las companias protagonistas de este cambio en el escenario de competen-
cia se refieren a como la existencia de grandes jugadores en el mercado
publicitario online “supone generar mas mnovacion y ofertas de servicios
mas sofisticados y de mayor calidad que vuelven la publicidad mas rele-
vante, y por ende mas eficaz (...) Una medicion mas exhaustiva permitird
justificar el gasto publicitario y el incremento del ROI”, en palabras de
Richard Dunmall, Senior Vice President and Managing Director EMEA de
Atlas & DRIVE Performance Media. Por su parte; el director general de
otra de las comparifas implicadas, Nacho Suanzes (director general de 24/7
Real Media), comenta sobre las implicaciones de su casuistica particular,
como “el hecho de que 24/7 Real Media sea hoy parte de WPP permite a
nuestros clientes disfrutar de avances tecnoldgicos mas ripidamente y basa-
dos sobre Jas necesidades reales de los anunciantes. Los recursos de WPP
aceleran la capacidad de 24/7 Real Media a dar innovaciones al mercado™.
Respecto a la posible adquisicion de DoubleClick por parte de Google, ¢l
resto de jugadores tecnoldgicos de la publicidad online comentan como se
han empezado a ver las primeras reacciones de empresas que, cuanto
menos, “empiezan a cuestionarse quién les estd midiendo su actividad”,
Empresas que no verdn con buenos ojos que sus proveedores sean juez y
parte 0 que sean capaces de cerrar airculos de informacion a un nivel que se
escapa del negocio publicitario, Y anade Abelardo Ibariez, director de
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Circulo que a dia de hoy logra cerrar Weborama.
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Weborama en Espaia, “estos movirmientos dejan a Weborama como tnico
medidor y gestor de campanas publicitarias independiente y, por tanto, neu-
tral en el mercado espaiol”.

EL ADSERVING Y TRACKING DE ACTIVIDAD PUBLICITARIA

La competencia en el escenario del adserving, gestion, seguimiento y medi-
cion de la publicidad online se bifurca en dos vertientes, las soluciones orien-
tadas a los editores y, de otro lado, las dirigidas al mercado de las agencias.
En el caso de determinados actores, como es ¢l caso de DoubleClick, su
departamento de [+D trabaja de igual manera para ambos. Y wl como
comenta Jests Ollero (director general de DoubleClick en Espaiia) en los
mercados espaniol y portugués la compariia goza de un posicionamiento pri-
vilegiado en ambas esferas: “Aportamos nuestra recnologia al 90% de
agencias deé medios y al 85% de los soportes”, clientes entre los que se
encuentran en Espana portales como Terra, Orange o ya.com y agencias
como Media Contacts, Zed Digital, Netthink o Mindshare Interaction.
“Nuestra estrategia -continuia Ollero- se enfoca a cubrir con reenologia todo
el workflow de una campaiia de publicidad online, tanto en la parte com-
pradora como la parte vendedora. Nuestra vocacion es facilitar a nuestros
chientes una plataforma dnica a través de la cual poder gestionar cualquier
tipo de camparia, bien sea en Paginas Web, Buscadores o Moviles™.

Entre las mejoras que DoubleClick ha introducido en su solucion dirigida a
Editores destaca DART Adapr, “recnologia que permite la optimizacién de
campanas, sirviendo la publicidad en aquellas secciones y en aquellos tra-
mos horarios donde se produce una mayor conversion en las campanas™.
En ¢l foco de negocio orientado a Agencias, las nuevas funcionalidades vie-
nen fundamentalmente de la integracion de la weenologia Tango Zebra
(compafiia que adquirio DoubleClick ¢l pasado mes de marzo) en el adser-
ver DFA. Esta integracion permite “planificar, ejecutar y analizar a las agen-
cias de medios cualquier tipo de campana rich media como expandibles, flo-
tantes, videos e in-stream, entre otros, teniendo acceso a los informes en la
misma plataforma”, en palabras de Ollero.

El volumen y la calidad del mereado local estin haciendo que desembar-
quen en €l nuevos actores (fuertes a nivel internacional) que se presentan
como ‘alternativa’. Es e caso de Atlas Solutions (compaiiia que forina parte
de Microsoft Advertiser and Publisher Solutions Group desde que
Microsoft adquiriera aguantive), la cual esta definiendo en la acrualidad su
estrategia comercial en el mercado espanol. “Nuestras soluciones -comenta
Richard Dunmall- estin focalizadas tanto en el mercado de agencias como
de editores y las ponemos al servicio de mejorar los resultados de la publi-
cidad online proveyendo a todos los actores del mercado mejores impactos,
mids control y una experiencia inigualable”. Y afiade aludiendo a su posi-
clonamiento fuerte en el mercado europeo, donde entrega cada mes mas de
100 hillones de publicidades: “Cada vez mas la demanda pasa por campa-
fias paneuropeas permitiendo el targening v los ratios de respuesta a mivel
local™,

En el lado de las soluciones dirgidas a editores, las te
de Atlas han evolucionado a ofrecer una gestion mas in
tario publicitario (...) La demanda est ereciendo en asegurar las vent
tivas de los espacios publicitarios, tanto premium como los que ag
y la opimizacion de nuestra tecnologia la disefiamos para hacer est
so mas facil y efectivo”,
Este afio, Atlas ha lanzado la version 10 de Adas AdManagiepép
ducto desde la adquisicion de Accipiter hace un afio) que pe
mentar los ingresos de los soportes con un menor niimers
servidas, “El producto también incluve paneles delcontrol
sonalizados asi como una interfaz de usuario muy infuiti
editores mayor transparencia de cara a sus clientes yMacilitas
en la estrategia de generar ingresos”, contintia Dunmall
Para las agendias, Atlas brinda Adas Advertiser Suite, qbig 1
Media Console, Atlas Search, Atlas Rich Media + In-Streag
Advanced Analytics Pack, este tiltimo introducido a principios d
plataforma provee a agencias y anunciantes informacion de
audiencias interactiian con su publicidad v les ofrece el mﬂtml =|
tan para la planificacion, geston, medicion y optimizacion
de markenng digital (display, buscadores, rich media y vic
ficada. Ademas para quienes requieren de mayor profun
zacion de los efectos de sus campaiias, Atlas CustordgR
brinda su apoyo a la hora dedarrapuesmammxm
clave de su estrategia de negocio,
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